CoV-Krise erzwingt Wahlkampf neu
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Die Wien-Wahl am 11. Oktober und der dazugehorige Wahlkampf stehen ganz im Zeichen der
Coronavirus-Pandemie. Die Wahlkampfstrategien miissen angepasst werden. Die werbenden Parteien
gehen dabei ganz unterschiedlich mit der Situation um.

Wiihrend die FPO vorerst an ihrem geplanten ,.klassischen Wahlkampf mit starkem Biirgerkontakt*
festhilt, fahren die anderen Parteien von vornherein neue Strategien, ergab ein APA-Rundruf.
Grofveranstaltungen und Hausbesuche wie sie bisher bekannt waren, sind fiir die Parteien aber schon jetzt
passe bzw. befinden sie sich in Schwebe. Stattdessen konzentrieren sie sich auf kleinere Formate im Freien
oder im virtuellen Raum und das Wahlwerben in sozialen und klassischen Medien. Die meisten Pldne sind
noch vage. Einzige Ausnahme ist die Wiener FPO.

FPO setzt auf ,,sehr starken Biirgerkontakt

Denn die Freiheitlichen halten zumindest vorerst an ihren Plidnen fest. ,,Aus heutiger Sicht bauen wir auf
einen klassischen Wahlkampf mit sehr starkem Biirgerkontakt®, sagte Landesparteisekretir Michael
Stumpf. Die Blauen planen jedenfalls, in allen 23 Gemeindebezirken ,,permanente Prisenz“ zu zeigen, so
Stumpf — sei es durch GroBveranstaltungen, Standl-Aktionen oder Gemeindebaubesuchen.

Aber Stumpf fiigte auch hinzu: ,,Sollte die Entwicklung dahingehend gehen, dass ein derartiger
Wahlkampf nicht moglich ist, werden wir gezwungenermaflen auf andere Kommunikationskanéle
ausweichen — Social Media und Medienwahlkampf. Wir sind auf alle Eventualititen vorbereitet.“

SPO-Fokus auf Online-Sprechstunden und Anrufe

Im Gegensatz dazu hat die SPO bereits jetzt beschlossen, auf eine Besuchsaktion zu verzichten. ,,Sehr
schade, weil wir immer Zehntausende direkte Gespriche fiihren“, bedauerte ein Parteisprecher. Es wird
auch keine GroBveranstaltungen wie am Viktor-Adler-Markt oder Auftakt- und Abschlusskundgebungen
mit jeweils Tausenden Personen sowie klassische Verteilaktionen geben. Ebenfalls passe sind die Besuche
von Volksfesten oder Kirtagen — falls diese nicht sowieso abgesagt sind.

Die Sozialdemokraten werden den Fokus auf Online-Sprechstunden und telefonische Kontakte legen —
Mittel, die sich bereits wihrend des Lockdowns bewihrt haben. Ebenfalls geplant sind Dialog-Aktionen im
offentlichen Raum. Dabei steht nicht das Verteilen, sondern das gezielte Gespriach im Vordergrund,
natiirlich unter Einhaltung der Corona-Regeln. Ebenfalls im Wahlkampf fiir die Roten wichtiger denn je:
die Sozialen Medien. Uber diese und auch klassische Medien soll viel Content gespielt werden.



Griiner Wahlkampfauftakt im Freien

Auch bei den Griinen spielen die Sozialen Medien heuer eine tragende Rolle. ,,Die Griinen haben in den
letzten Jahren schon stark auf Social Media gesetzt. Die Pandemie gibt dem noch einen neuerlichen Schub.
Via Facebook, Twitter, Instagram, Telegram und Mail/Newsletter werden die Griinen ihre Themen
transportieren®, sagte eine Parteisprecherin. Wobei: Zumindest einen Wahlkampfauftakt wird es geben.
Wo und wann wird noch nicht verraten, fix ist jedoch: Er wird im Freien stattfinden.

Hausbesuche sind bei den Griinen abgesagt. Geplant sind hingegen Verteilaktionen — freilich unter
Einhaltung des Sicherheitsabstandes —, Standl im Freien und Diskussionsformate, die unter
Beriicksichtigung der CoV-Regeln stattfinden sollen, hie} es. Und: ,,Es wird on- und offline natiirlich auch
noch ein paar Uberraschungen geben.*

»Sag’s dem Bliimel‘ virtuell

Die Wiener OVP machte aus der Not eine Tugend. ,,Wir haben die Herausforderungen als Chance genutzt
und bereits etablierte Formate der Situation entsprechend neu gedacht und adaptiert. So zum Beispiel
bieten wir das Biirgerbeteiligungsformat ,Sag’s dem Bliimel" ganz einfach virtuell und online an. In vielen
Bezirken werden bereits virtuelle Sprechstunden angeboten oder Briefe versendet®, hiel es vonseiten der
Partei.

In welchem Ausmal} ein Wahlkampfauftakt moglich sein wird, ist noch offen. Ganz auf persénlichen
Kontakt wollen die Tiirkisen doch nicht verzichten. Biirgergespriche sollen mit Abstand stattfinden. Auch
StraBenaktionen und Hausbesuche soll es geben, aber erst im Intensivwahlkampf — mit Mitte September —
und unter Sicherheitsauflagen. Weiters im tiirkisen Wahlkampf-Repertoire: Mitgliedertelefonate, eine
Mach-mit-App und die Sozialen Medien.

Team HC Strache: Event auf Viktor-Adler-Markt

Zumindest auf ,HCs Wohnzimmer® — wie Generalsekretir Christian Hobart den Viktor-Adler-Markt in
Favoriten nennt — will das Team HC Strache auch in CoV-Zeiten nur ungern verzichten. Wenn es die
Situation zulisst, gibt es laut Hobart die ,,sehr hoch gestellte* Uberlegung, dort ein Event zu organisieren.
»Wobei wir bei grofleren Veranstaltungen immer danach trachten, dass die Leute nicht so aneinander
picken. Wir schauen, dass der Abstand passt®“, versicherte er.

Ansonsten sind die Team-HC-Pldne noch sehr vage. ,,Wir beobachten die Entwicklung. Man muss
schauen, welche Verordnungen oder Empfehlungen fiir den Zeitraum des Wahlkampfes gelten.” Die Ideen
reichen von ,.ein, zwei groBBeren Geschichten® iiber kleinere Veranstaltungen in den Bezirken bis hin zu
Hausbesuchen, die ,,auch eine Uberlegung“ seien.

NEOS hiilt sich noch alles offen

NEOS passte die Strategie ebenfalls den Gegebenheiten an, an den konkreten Details wird aber noch
gefeilt. Grolle Events wie Wahlkampferoffnung, Schlusskundgebung oder Kampagnenprésentation wiirden
immer unter der Moglichkeit der Einhaltung der Sicherheitsmafinahmen geplant werden, hiel3 es seitens
der Partei. Wobei sich die Pinken simtliche Eventualititen offen halten. Auch Onlineveranstaltungen sind
denkbar.

Kleinere Veranstaltungen hélt NEOS unterdessen fiir weiterhin moglich. Bei Straenstéinden soll darauf
geachtet werden, dass mit Abstand und bzw. oder mit Maske mit den Leuten geredet werde und
ausreichend Desinfektionsmittel vorhanden sei. Fazit: ,,Der Stellenwert von Onlineaktivititen wird in



diesem Wahlkampf sicher groBer, je nach Situation konnen aber auch klassische Elemente wie der Brief
wieder an Bedeutung gewinnen.*
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